von Opfern und Ahnliches wur-
de auf dem weltweit groRten,
virtuellen Globus veréffentlicht.

Es gelang, ein Bewusstsein fir

die Lage in Darfur zu schaf-

fen, eine Intervention konnte
allerdings nicht herbeigefithrt
werden. Insgesamt gelingt es
den Autorinnen und Autoren,
eine vielschichtige Darstellung
der Mediengeografie zu liefern.
Fir Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler und Studie-
rende aus den Disziplinen der
Geografie, Medienwissenschaft
und FEthnologie ist Mediengeo-
graphie ein aussagekriftiges Ge-
samtwerk.

Gapski, Harald/GréRer, Lars (2010).
Medienkompetent in Communitys.
Sensibilisierungs-, Beratungs-, und
Lermangebote. Schriftenreire des
Landes Nordrhein-Westfalen. Min-
chen: kopaed. 125 5., 14,80 €

Der neue Band der Schriftenirei-
he Medienkompetenz des Landes
Nordrhein-Westfalen themati-
siert Social Networks und On-
line-Spiele in Kombination mit
entsprechenden  Sensibilisie-
rurgs-, Beratungs-, und Lern-
angeboten. Verschiedene Au-
torinnen und Autoren bringen
sich zu dieser Thematik in die
Publikation ein und zeigen mit
theoretischen und praktischen
Zugingen die Einsatzmoglich-
keiten und Grenzen der Sensi-
bilisierung, Beratung und des
Lernens in Online-Communitys
und Online-Spielen.

Insbesondere Jugendliche sind
die Zielgruppe dieser’ digita-

len Kommunikations- und In-
teraktionsmoglichkeiten.  Zu-
nehmende Probleme wie das
Cyberfnobbmg oder die digi-
tafe reine Weste, die durch
unzureichenden Datenschutz
gefdhrdet wird, nehmen die
Autorinnen und Autoren in den
Blick. Initiativen und Aufkli-
rungskampagnen auf speziellen
Websites und Musikkanalen
wurden bereits initiiert. Ob und
inwieweit die Jugend erreicht
wird, steht offen im Raum. Al-
lerdings stellt sich die Frage, ob
eine Medien- und Sozialarbeit
direkt in den Online-Communi-
tys effektiver ware.

In dem Buch beschreibt Maren
Gaidies zwel Kampagnen im
SchuelerV’Z und erkiart, wie Sen-
sibitisierungsangebote funktio-
nieren. Daniel Poli beschreibt
das Web 2.0 als jugendkultu-

rellen Raum, in dem Informa-

tionen gefunden und Identitat
geschaffen werden kann. Tanja
Adamus gibt hingegen einen
Einblick, wie Spielerinnen und
Spieler in Online-Spielen agie-
ren. Hier pladiert sie allerdings
Hir keine padagogischen Eingrif-
fe von aufen, sondern fiir eine
Peer-to-Peer-Strategie flir mehr
Medienkompetenz. Diese und
weitere Autorinnen und Auto-
ren diskutieren die Thematik
der Medienkompetenz im In-
ternet und versuchen verschie-
dene Blickwinkel offenzulegen.
Die Publikation richtet sich an
padagogische und medienpada-
gogische Fachkréfte,

Roose, Jochen/Schifer, Mike S./
Schmidt-Lux, Thomas (Hrsg) (2010).
Fans. Soziologische Perspektiven, Wies-
baden: V5 Verlag. 442 5., 34,95 €

Jugendliche tapezieren die
Winde ihrer Zimmer mit Pos-
tern ihrer Lieblingsfiguren aus
Twilight, dem Gewinner der
letzten DSDS-Staffel oder dem
favorisierten FuRballer beim
Lieblingsverein. Eingefleischte
Fubbaffanhdnger greifen bei
der Namenswahl des eigenen
Kindes auf der Vornamen des
Club-Managers zuriick und so
mancher nimmt fir ein Kon-
zert seiner’ Band lange Fahrt-
wege und Wartezeiten sowie
teils horrende Kosten in Kauf.
Wohl jeder Mensch hat sich
im Laufe seines Lebens ein-
mal als Fan bezeichnet — sei
es von einem Sportverein,
einer Band oder auch einem
Betriebssystem. Doch was ist
das eigentlich, ein Fan? Was
zeichnet das Fantum aus und
tassen sich Gberhaupt generelle
Aussagen Uber Fans machen?
Jochen Roose, Mike S. Schi-
fer und Thomas Schmidt-Lux
haben sich in ihrem Heraus-
geberwerk Fans diesen Fragen
angenommen und die Beitrige
verschiedener Autorinnen und
Autoren  zusammengestellt,
die das Phdnomen im Kon-
text soziologischer Kategorien
systematisch austeuchten. Im
Mittelpunkt steht dabei stets
die eigenstindige theoretische
Bearbeitung. So werden- nach
der Klarung des Begriffs Fan
in den ersten Beitrigen ein-

Wi



leitend allgemeine Theorien
der Soziologie betrachtet und
hinsichtlich ihrer Brauchbarkeit
flir eine Analyse des Fantums
Uberprift. Danach werden ge-
genstandsspezifische Theorien
auf Fans bezogen sowie un-
terschiedliche Fanszenen als
empirische Belege angefihrt.
Insgesamt ist dabei der Einsatz
quantitativer und qualitativer
Methoden in den Beitragen
recht ausgewogen. Im Einzel-
nen befassen sich die Auto-
rinnen und Autoren etwa mit
Fantum im Zusammenhang mit
Emotionen, Sozialisation, Gen-
der oder auch Gewalt, Medien
und Religion. Das Werk ver-
mittelt einen sehr guten Ein-
blick in die Fanszenen und die
Forschung zu diesem Thema,
wenn auch deutlich wird, dass
eine weitere Beschaftigung mit
der Thematik noch nétig ist. So
ist Fans, das in den verschiede-
nen Beitragen die soziologische
Analyse von Fans systematisch
und vielseitig fundieren kann,
auch als Anregung fur weite-
re Forschungsbemihungen zu
verstehen. Fir Sozialwissen-
schaftlerinnen und Sozialwis-
senschaftler und insbesondere
fiir Soziologinnen und Soziolo-
gen sowie Kulturwissenschaft-
lerinnen und -wissenschaftler
sowie Lehrende und Studie-
" rende der Fachbereiche ist die
Lektire des Buches sicherlich
zietfthrend und zudem durch
die verschiedenen Facetten der
Beitrdge auch ein angenehmer
Zeitvertreib.
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Welker, Martin/Winsch, Carsten
(Hrsg.) (2010). Die Online-inhalts-
analyse. Forschungsobjekt internet.
K&lr: Herbert von Halem. 480 S,
28 €

In den Sozialwissenschaften im
Aligemeinen und in der Me-
dien- und Kommunikations-
wissenschaft im Besonderen
zéhlt die inhaltsanalyse zu den
Schliissetmethoden. SchlieRlich
lassen sich durch eine Inhalts-
analyse Text, Bild und Ton Recht
kostenglinstig, nonreaktiv und
komplexititsreduzierend erfas-
sen. Doch wie steht es um die
Erfassung ven Online-Inhalten?
Der Online-Bereich stellt eine
besondere Herausforderung
fur die Methode dar — denn
Merkmale wie die Dynamik,
Multimedialitdt, Hypertextu-
alitdt und Nonlinearitat fiih-
ren zu spezifischen Proble-
men, denen sich die Methode
der Inhaltsanalyse annehmen
muss. Damit sind die Formen
der Online-Kommunikation
eine methodische Herausfor-
derung far die Wissenschaft.
Der Sammelband Die Online-
Inhaltsanalyse nimmt sich dem
Problem an und leistet mit
verschiedenen Beitrigen, die
sich sowohl mit der Theorie-
Reflexion auseinandersetzen
sowie praktische Beispiele von
Online-Inhaltsanalysen geben,

einen wichtigen Beitrag zur
gesonderten Methoden-Refle-

xion im Online-Bereich. Der
Band folgt in seinem Aufbau

die theoretischen

zundchst
Crundsteine gelegt, bevor in
weiteren Beitrdgen Grundge-
samtheit und Stichprobenzie-
hung, Analyseeinheit und Ka-
tegorienbildung, das Problem

der Reliabilitdt und WValiditit
sowie die Methodenkombinati-
on und das Feld der statistisch-
~automatisierten [nhaltsanalyse
behandelt werden. Der Band
wird zudem durch Fallbeispiele
und Anwendungsfelder aus der
Praxis abgerundet und bietet
insgesamt eine Ubersichtliche
und aufschlussreiche Darstel-
lung des Themenfeldes. Po-
sitiv. zu vermerken ist dabei
vor allem der hohe Praxisbe-
zug, der durch kleinere An-
wendungsbeispiele auch in den
eigentlichen Theorie-Beitrdgen
stets gegeben ist. Der Sam-
meélband bietet fir alle Sozial-
wissenschaftlerinnen und -wis-
senschaftler, insbesondere aus
der Medien- und Kommuni-
kationswissenschaft, eine gute
Handreichung fur die Praxis
und ist auch fur Lehrende und
Studierende der einschliagigen
Fachrichtungen zu empfehlen.

dabei dem Ablauf eines For-

schungsprozesses. So werden



